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ZIEL - IDEE - HIGHLIGHT

ZIEL

Jingere Kaufer*innen von der Qualitat und Vielfalt Gberzeugen

Discounterlmage bei der jingeren Zielgruppe verdndern

Erhohte Aufmerksamkeit auf die Sortimentserweiterungen

Vertrauen festigen in das Leistungs- und Qualitatsversprechen

IDEE
= Wir wollten ALDI SUD in alle Kandle des LECKER Markenuniversums

nativ integrieren und dabei die Leser*innen/User*innen inspirieren
und aufzeigen, welche Vielfalt und Qualitat ALDI SUD bietet. Im
sehr guten Preis-Leistung-Verhalinis.

HIGHLIGHT
= Eine MaFo bestatigt den Kampagnenerfolg




FOOD-VIELFALT MIT LEIDENSCHAFT
UNSERE LOSUNG IM LECKER UNIVERSUM

gl

IT’S A... ..« LOVESTORY

LECKER steht wie keine andere Food- Unser Ansatz war, ALDI SUD in alle

Brand fir kulinarischen Lifestyle am Puls Kandle des LECKER Markenuniversums

der Zeit mit einem Mix aus Kreativitat nativ zu integrieren und dabei die
?User*innen Zu inspirieren

und Alltagsndhe. Dabei erreicht LECKER Leser*innen

genau die Zielgruppen, bei denen ALDI und aufzuzeigen, welche Vielfalt und

SUD Zugangsprobleme hat. Qualitat ALDI SUD bietet. Im sehr guten
Preis-Leistung-Verhdltnis.
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EINE PERFEKT INEINANDERGREIFENDE 360° KAMPAGNE
VON REZEPTPRODUKTION UND KREATIVEM CONTENT- ALLES DABEI!
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und zuletzt auf den Instagram
Account von LECKER .
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weltrang -Spiege

bmn zum Snacken in Mnllkommumx LECKER_MAGAZIN
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VEGGIE HAT
SAISON

GroBer Auftritt fiir
Sommergemiise
aus unserer Region

KINDERKRAM
Yeah, es gibt
Smiley-Pfannkuchen,
Weltraum-SpieBe,
und La-Ola-Pasta Knusprig gebratene
Gemiise-Puffer

[Anzeige] Cordon
Bleain
Sommeriaune

Gefallt 245 Mal

lecker_magazin [Anzeige] Einmal zum Mmmhhhond
und zuriick!

Unsere kleinen Weltraum-SpieBe sind der perfekte
Snack fiir ein gelungenes Sommer-Picknick. Beliebt bei
GroB und Klein, einfach zu transportieren und auch
ohne Besteck schnell im Mund. Alle Zutaten fir dieses
galaktische Fingerfood bekommst du bei @aldisuedde.
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Zutaten fiir 12 Stiick
R, Gemuse Fruchte Lebensmlttel sind uns utaten fiir 12 Stiic
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arische  Gefiillte Wraps-die  Zucchini-Rezepte in
leckersten Rezeptideen  leckeren Variationen

Zutaten

Von der LECKER Tailormade e
ging es auf LECKER.de |




ALDI SUD STRAHLT IN DER MARKENWELT VON LECKER
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INSPIRATION MADE BY ALDI SUD WITH LECKER
UMSETZUNG DER KAMPAGNE LECKER PRINT

In den Printintegrationen sollte es vor allem um Inspiration gehen, egal ob es um Gartenmébel, Bastelanleitungen fir Kinder,
Rezepte oder Aufklarung tber frische Zutaten und das Tierwohl geht.

Alfes Bienen?
; ; 1 Wer ist wet bei den
-Gelban?
ENTSPA i, OF " Sehwarz-Gelban
CCHILLENS v
Gestalté

SPOTAN:
VEGGIE HAT
SAISON

GroBer Aufrittir
Sommergemise
ausunserer Region

KIEINESE Sz
JOGHURT-WIKI

KINDERKRAM | / £

um Backon oder im F "} \'é i
Yeah, es gibt g l‘nwcvhvr )ughmvmmwvm: . ~h‘ ol ) ade deingfFal
Smilley Plannkuchen, . 9 c ind dos belicbeste $ i E i " in.Geni
Wt Spiebe 1 . ¥ e s 1 5 W S s TIPPS RUND
und L3Ol Pasta * ¥ 5 . asZysammenseingy UMS GRILLEN
3 Und wer hot's LeckereienV® | . 1

2 .
Sang,

| 8

4
%

IUR[IGH KOCH ICH'

ﬁ' emuse Friichte - Lebensmmel sind uns it
WICHTIGE

NAHRSTOFFE ¥ 3 : s . 4 GAS: VON NULL
| U ! - S v 3 > g o AUF HUNDERT

& KALZIUM

GARTEN-
ECKEN

Otk Rubeoes o gunlig Runder:
Gre: ~nen Wohnrume unter freiem
Him sem.Sogesakest dusie.

DAS OUTDOOR-
SZIMMER

HEREIN IK DIE

BLITZ
KUCHEN
fenlinsic 3

MINUIEN

DIGITAL SOCIAL | ) BEWEGTBILD



VOM TIERWOHL UBER BIO ZUM REGIONALEINKAUF
UMSETZUNG DER KAMPAGNE LECKER.DE

) . ey Rezepte fiir jeden Tag Rezepte fiir jeden Tag
Schnelle Fleischgerichte fiir jeden Tag = Familienessen - Gerichte, die allen schmecken
- -Bauerntorte -— Prassel-Bauerntorte
laumen- und - %33
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Dieze schnelien Fleizcherichte stehen in spitestens einer halben Stunde 2uf dem Wenn sich die ganze Meute hungsig uem den Esstisch versammelt, st e

Aber nich s: Die Rezepte sind abwechslungsreich und ganz einfach amilienessen. Gefragt sind Gerichte, die allen schmedken, ni
achzukochen- r jeden Tx ohne Alkohol zubereitet werden. Unsere beSicbtesten
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Cremige Hihnchenpfanne mit Spinat
Inhalt

1 Einfache & schnelle Rezepte mit griinem Soarzel
€212 3..52 D 2 Griner 5 Rezepte

2 Vegetarische Rezepte mit grinem Sparge!
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Saisonkalender von ALDI SU!

ALDI SUD setzt auf Tierwohl und Aber auch BIO wird bei ALDI SUD grof3 Und auch im Bereich Regional/Saisonal
kennzeichnet die Haltungsform geschrieben mit der GUTbio Eigenmarke ~ mdchte ALDI SUD in Zukunft mehr auffahren
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KAMPAGNENERFOLG
BESTATIGL...

[ Kun
it integriertem h
m‘ ECKER nutzt ALDI INSPIRIE
" nd aufmerksam-

. U
ine innovative ok
keitsstarke Werbeforr.n, die

Leser*innen pegeistert.

Gleichzeitig wirkt sich der

Kampagnenkontakt positiv auf
die generelle Wahrnehmung
des Kundenmagazins ALDI
INSPIRIERT aus.

Jede*r 2. hat durch ALDI
INSPIRIERT in LECKER Produkte
kennengelernt, die sie/er nicht

bei ALDI SUD erwartet hitte
Ebenso wird das

“ O . % # acﬁ I S 4 b j N ik
'%‘"""‘“‘“""""” gy | o 3 v Marken-Image von ALDI

m SUD durch den

Kampagnenkontakt in
allen Dimensionen
...und jede*r 4. hat aufgrund sichtbar angehoben.
dieser Werbeform ein Produkt
gekauft bzw. wird es noch tun.

Auch die Eigenmarke
,Gut-Bio” kann durch
einen Uplift in der
Markenbekanntheit von
der Werbeform
profitieren.
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