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MÄNNLICH

WEIBLICH

ALTER

16 BIS 29 JAHRE

30 BIS 39 JAHRE

40 BIS 49 JAHRE

50 JAHRE+

PERS. EINKOMMEN

BIS 1.000 €

1.000 BIS 2.000 €

2.000 BIS 3.000 €

3.000 BIS 4.000 €

4.000 € +

HH-GRÖßE

1 PERSON

2 PERSONEN

3 PERSONEN

4 PERSONEN +

KINDER UNTER 18

JA

NEIN

BERUFTSTÄTIGKEIT

IN AUSBILDUNG

VOLL BERUFSTÄTIG

TW. BERUFSTÄTIG

NICHT BERUFTSTÄTIG

RENTNER/IN

SCHULABSCHLUSS

(NOCH) KEIN

HAUPTSCHULE

MITTLERE REIFE

ABITUR, FH-REIFE

STUDIUM 

A N A L Y S E  D E R  N U T Z E R : I N N E N  V O N  A M A Z O N  F R E E V E E

QUELLE: AUDIENCE PROFILING (BEWEGTBILDSTUDIE BAUER MEDIA GROUP 2022) | BASIS: NUTZUNG STREAMINGDIENSTE MINDESTENS EIN MAL IM MONAT (2.631 FÄLLE)
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Werbefinanziertes Streaming (AVOD – Advertising Video on Demand) 
gewinnt für die Anbieter bei abflachender Neukundenkurve immer stärker an 
Bedeutung. Unabhängig von eine kostenpflichtigen Amazon Prime Account 
bietet der Versandriese seit August 2022 ein umfangreiches Angebot an 
Filmen und Serien auf der kostenlosen Plattform FREEVEE. Diese ist z.B. über 
die FireTV-Sticks von Amazon und Smart-TVs mit Google oder Android TV 
erreichbar und konnte so in wenigen Monaten bereits eine signifikante 
Reichweite und somit vermarktbares Inventar aufbauen.

Die Demografie der Nutzer zeigt vor allem Schwerpunkte bei Männern und 
in den Altersgruppen über 40 Jahre. Weiter nutzen FREEVEE im Vergleich zu 
den Befragten gesamt eher größere Haushalte und Personen mit Kindern.

FREEVEE erreicht jedoch keine Zielgruppe, die nicht auch über klassische 
Werbekanäle wie Printwerbung oder TV-Spots erreichbar wäre.
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PRIME VIDEO

NETFLIX

DISNEY+

JOYN 

DAZN

RTL+

RTL+ PREMIUM

FREEVEE

WOW

APPLE TV+

JOYN + 

DISCOVERY+

FIFA+

SVOD
AVOD

der Nutzer:innen von FREEVEE nutzen parallel auch 
kostenpflichtiges Streaming / Subscription Video on Demand

FREEVEE

sind Inhaber eines Amazon Prime Accounts oder leben im selben 
Haushalt
können nach wie vor über Print adressiert werden und nutzen 
Publikumszeitschriften 
sehen mehrmals pro Woche lineares TV und sind somit noch über 
klassische TV-Spots erreichbar 


