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SNEAK PEAK - KEY LEARNINGS

TV MAGAZINE ...

.. liefern lhre Werbung schnell aus — der Abverkauf erfolgt bereits weit vor Programmbeginn.

.. bieten Ihrer Anzeige bei 66% der Leser schon bei erster Heftnutzung eine 100%ige Kontaktchance.

.. generieren Mehrfachkontakte im Beitragsteil durch Nutzung vor und wahrend des Programmzeitraums.
.. generieren Mehrfachkontakte im Programmteil durch zeitlich gestreckte Nutzung der TV-Tipps.

.. unterstitzen die Werbewirkung lhrer Anzeige durch eine entspannte und positive Nutzungssituation.

.. begleiten TV-Kampagnen als Wirkungsverstarker durch tagesgenaue Platzierung lhrer Anzeige im Programm.
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