
Auf Basis einer stati sti schen Analyse 
kristallisierten sich zwölf verschie-
dene Personas heraus. Eine dieser
Personas ist der oben erwähnte
„Pay-TV-Sportf an“. Er schaut den 
Champions nicht nur auf dem Bild-
schirm zu, sondern avancierte auch 
selbst zum Aufsteiger. Sein Anteil 
am Gesamtpublikum ist um 1 Pro-
zentpunkt auf 5 Prozent gewachsen. 
Weitere Gewinner sind etwa die 
jungen, eher weiblichen „VOD-Am-
bassadors“ (+2 Prozentpunkte / 
11 Prozent), die ihre Eltern vom 
SVOD-Einsti eg überzeugen, und die 
tendenziell männlichen „Socializer“ 
(+2 Prozentpunkte / 9 Prozent) mit 
einem Hang zum gemeinschaft li-
chen Bewegtbild-Erleben.

An der Spitze thront im heimischen 
Ohrensessel der „TV-Traditi onsseher“ 
mit stagnierenden 15 Prozent. Es 
handelt sich um einen allein oder 

mit einer weiteren Person lebenden 
Rentner, der Nachrichten, deutsche 
Serien, Kabarett  und Sport ansieht – 
linear im öff entlich-rechtlichen Rund-
funk. Aufgrund der nachwachsenden 
Generati onen, die vermehrt geräte- 
und zeitunabhängig agieren, wird 
der Anteil des „TV-Traditi onssehers“ 
konti nuierlich abnehmen. Gleichzei-
ti g ergänzen ältere Menschen be-
reits jetzt ihren linearen TV-Konsum 
häufi g durch Streaming-Angebote.

Das Team von Bauer Advance hat die 
ermitt elten zwölf Personas mit der 
Markt-Media-Studie best for planning 
verknüpft . „Werbungtreibende und 
Agenturen erhalten eine individuelle 
Auswertung, mit welchen Kanälen 
und Medien sie besti mmte Personas 
reichweitenstark und wirkungsvoll 
kontaktieren können“, versichert 
Daniela Henning, Head of Magazines/
Crossmedia, Marketi ng TV-Magazines.

TV-Magazine sind 
Kampagnenverstärker
Generell gilt: Immer mehr Zielgrup-
pen wandern zunehmend in zeitun-
abhängige Bewegtbildnutzung ab 
und sind somit schwerer über TV -
Werbung zu erreichen. Wenn hoch-
werti ge Werbeumfelder im TV im-
mer knapper und teurer werden, ent-
stehen für Werbungtreibende neue 
Herausforderungen: Wie und wo 
erreiche ich effi  zient zukünft ig mei-
ne Zielgruppen? Welche reichwei-
tenstarken Media-Alternati ven habe 
ich?  Hier kommen TV-Magazine ins 
Spiel. „Ob Streaming-Fan, lineare 
Nutzerin oder Mediatheken-User – 
für all diese Gruppen sind aufgrund 
ihres Bewegtbild-Interesses TV-Ma-
gazine relevant. Zudem ist belegt, 
dass parallele Kampagnen in TV 
und TV-Magazinen einen höheren 
Werbewirkungsboost erzielen“, sagt 
Henning. Bei TV Movie und tv14 
bietet Bauer Advance erstmals klein-
teilige, direkt im intensiv genutzten 
Programmteil platzierbare Werbung 
an. So profi ti eren auch Entscheide-
rinnen und Entscheider mit kleinen 
und mitt leren Etats von enormen 
Reichweiten.

Welche Kanäle bieten bei welchen 
Personas die beste Brand Safety? In 
welchen Recepti on Moods konsu-
mieren „Socializer“, „Cherry Picker“ 
und Co. Bewegtbild-Angebote? Zu 
welchen Tageszeiten wenden sie 
sich am liebsten dem Screen zu? 
Für all diese Fragen steht das 
Sales-Team von Bauer Advance zur 
Verfügung. „Auf Wunsch präsen-
ti eren wir Werbungtreibenden und 
Agenturen die Basisergebnisse von 
Audience Profiling mit einer indi-
viduellen Analyse von Marken und 
Planungszielgruppen. Ebenfalls kön-
nen Interessierte die Studie in Lizenz 
erwerben“, erklärt Henning. Es lohnt 
sich – denn Audience Profi ling liefert 
Antworten für einen schlagkräft igen, 
modernen Media-Mix.

Der „Cherry Picker“ 
im Fokus

Wer ist er? Der „Cherry Picker“ ist 
mit einem Alter zwischen 16 und 
29 Jahren die jüngste hybride Per-
sona. Sie ist eher männlich, besser 
gebildet und berufstäti g. Manch-
mal drückt der „Cherry Picker“ 
noch die Schul- oder Berufsschul-
bank oder spitzt im Uni-Hörsaal die 
Ohren. Aus dem Bewegtbild-Ange-
bot greift  er die köstlichsten Prali-
nen heraus. Da er aus dem Vollen 
schöpfen möchte, nutzt er sowohl 
Live TV als auch Streaming. Meist 
schaltet er ein, um gut unterhalten 
zu werden, am liebsten mit Inhal-
ten, die Schmett erlinge im Bauch 
erzeugen oder die Lachmuskeln an-
regen. Hierfür sind seine bevorzug-
ten Anlaufstellen ProSieben und 
Netf lix. SVOD, Social Video und 
YouTube begeistern ihn ebenfalls – 
vorrangig auf dem Smartphone und 
dem Smart TV.

Wie erreicht man ihn? Besonders 
wichti g sind für den „Cherry Picker“ 
ein gutes Guiding und fundierte 
Bewegtbild-Empfehlungen. Das ist 
ein Grund dafür, dass TV-Magazine 
bei ihm eine deutlich höhere Reich-
weite erzielen als eine halbe 
Stunde Sendezeit in der werbe-
relevanten Primetime bei ARD, 
RTL oder ProSieben. So erreicht 
etwa TV Movie mit 9 Prozent 
dreimal so viele „Cherry Picker“ 
als die genannten Sender.

ie Snowboarderin 
springt von einer 
riesigen Schanze, 
dreht sich dreimal 
um die eigene Ach-
se und landet sicher 
im Schnee. Der Bas-

ketballprofi  hängt nach einem atem-
beraubenden Dunk am Korb und 
lässt sich bejubeln. Die Snookerspie-
lerin versenkt mit einem geschickten 
Stoß zwei dicht beieinanderliegende 
Kugeln in entgegengesetzten Ta-
schen. Bei all diesen Szenen kleben 
die Augen des „Pay-TV-Sportf ans“ 
am Smart-TV-Screen. Seine Spor-
taffi  nität kann der 39-Jährige dank 
seines hohen Einkommens mit Be-
zahlangeboten wie DAZN befriedi-
gen. Besser gebildet, kommenti ert er 
missglückte Akti onen der Athleten 
mit raffi  nierten Pointen. Seine Frau 
und die beiden Kinder amüsiert das.

Der Pay-TV-Sportf an ist Teil der Zu-
schauer-Typologie, die Bauer Advance 
und das Marktforschungsinstitut 
Mindline im Rahmen der Studie 
Audience Profi ling ermitt elt haben. 
Bei der zweiten Aufl age durchlie-
fen im September des vergange-
nen Jahres 3.513 Online-Nutze-
rinnen und -Nutzer ab 16 Jahren in 
Deutschland ein Online-Interview. 
Spannende Trends und Entwicklun-
gen im Bewegtbild-Konsum kamen 
so ans Tageslicht.

Forschungsakti vitäten wie diese un-
termauern die Gesamtstrategie der 
Bauer Media Group: „Als Reichweiten-
leader im Segment der TV-Ma-
gazine wollen wir nah an 
der Lebenswelt unserer 
Zielgruppen sein, ihre 
Bedürfnisse kennen 
und ihnen gerecht 
werden. Daher er-
forschen wir Jahr 
für Jahr das Bewegt-
bild-Nutzungsver-
halten der Deutschen 
- und damit auch unserer 
Leserinnen und Leser. An-
hand dieser Erkenntnisse kreieren 
wir den besten Programmzuschnitt  
pro Magazin“, sagt Rolf Gagelmann, 
Head of Market Research Publishing 
Germany bei der Bauer Media Group.

Eine besondere Stärke der Audi-
ence-Profiling-Studie: ihre Ob-
jektivität. Die Bauer-Marken TV 

Movie und tv14 bieten einen 
globalen Blick auf den 

Bewegtbild-Markt – 
ohne dabei einzelnen 
Playern verpflichtet 
zu sein. Einzig die 
Interessen der Le-
serschaft stehen 
im Mittelpunkt. 

„Ein präzises Gui-
ding mit relevanten, 

unabhängigen Emp-
fehlungen ist wichtiger 

denn je. Unsere Titel erleich-
tern in einer wachsenden Flut an 
neuen Inhalten zuverlässig den 
Überblick“, erklärt Gagelmann.

Die Analyse der Gerätepräferenzen, 
Kanalnutzung und Content-Vorlie-
ben ergab drei grundlegende Be-
wegtbild-Nutzergruppen: lineares 
Publikum, hybrides Publikum und 
Streaming-Publikum. Das haupt-
sächlich Live-TV rezipierende li-
neare Publikum stellt mit 38 Pro-
zent zwar das größte Segment dar, 
schrumpft e aber im Vergleich zum 
Vorjahr mit 6 Prozentpunkten am 
deutlichsten. Mit einem Plus von 
4 Prozentpunkten liegt das Strea-
ming-Publikum (30 Prozent) 2 Pro-
zentpunkte hinter dem hybriden 
Publikum (32 Prozent), das zugleich 
Streaming und Live-TV in hohen 
Anteilen konsumiert. In absehbarer 
Zeit wird beim hybriden Publikum 
SVOD der favorisierte Kanal sein.

 Audience Profiling: 
Das Bewegtbild-Publikum 
neu entschlüsselt
Mit der aktuellen Aufl age der Studie Audience Profi ling liefert 
Bauer Advance umfassende Einblicke zu den Sehgewohnheiten 
von heute – und eine wertvolle Basis für die Mediaplanung.

Anzeige

D

Die Menschen hinter 
den Daten identifiziert

 

• Werbung als Lockmitt el: 
66 Prozent der Streaming-Fans sind 
damit einverstanden, dass ihr kos-
tenpflichti ges Streaming-Abo eine 
gewisse Menge an Werbung enthält, 
wenn dadurch der Preis sinkt.

• Online nah am Leben: 
Bei den unter 30-Jährigen zählen 
TV-Reportagen mit einem Anteil von 
31 Prozent zu den am häufi gsten ge-
nutzten Inhalten auf YouTube.

• TikTok beim Frühstück: 
Mit 15 Prozent generiert Social 
Video die höchste Reichweite aller 
Bewegtbild-Kanäle am Vormitt ag 
zwischen 6 und 12 Uhr bei den un-
ter 30-Jährigen.

• Vertrauen auf Abruf: 
Für ein Dritt el der Generati on Z sind 
öff entlich-rechtliche Mediatheken 
der primäre Informati onskanal für 
aktuelle Ereignisse.

• Junge schätzen Print: 
Ein Viertel aller Streamer:innen 
unter 30 Jahren nutzen 14-tägliche 
TV-Magazine.

Insights aus der Audience-Profiling-Studie:

Wer ist er? Der „Cherry Picker“ ist 
mit einem Alter zwischen 16 und 
29 Jahren die jüngste hybride Per-
sona. Sie ist eher männlich, besser 
gebildet und berufstäti g. Manch-
mal drückt der „Cherry Picker“ 
noch die Schul- oder Berufsschul-
bank oder spitzt im Uni-Hörsaal die 
Ohren. Aus dem Bewegtbild-Ange-
bot greift  er die köstlichsten Prali-
nen heraus. Da er aus dem Vollen 
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Lindburgs Fall     KRIMIKOMÖDIE Ex-Krimidarsteller Lind-burg (F. Wepper) beobachtet einen echten Mord.  D 11     85 Min. ü16.00  m Wh. 4.20 Uhr  Hat nicht genug Pfiff
 18.50   

 DISNEY CHAN. 

101 
Dalmatiner    ZEICHENTRICK Fiese Designerin will aus dem Fell von Hundewelpen einen Man-tel nähen lassen.  USA 61   (Wh.  v. 30.4.)   85 Min./OL 75 ü20.15 Zeitloser Klassiker

85 Min. 

 v. 30.4.)   

 20.15   
 DISNEY CHAN. 

Die Hexe und der Zauberer    ZEICHENTRICK Zau-berer Merlin macht Waisen-jungen zum König.  USA 63    (Wh.: 7.5.)   95 Min./OL 76 ü21.50 Liebevoll erzählt
 20.15   

 P7 MAXX 

Sing a Bit of Harmony     { |}  ANIME And-roid-Schülerin nimmt mit Musik Einfluss auf Klassen-kameraden.   JAP 21     130 Min./ OL 99 ü22.25  m Wh. 1.00 Uhr  Zu Recht ausgezeichnet

    (Wh.: 7.5.)   

 20.15   
 RTL ZWEI 

Vergessene Welt – Jurassic Park    ABENTEUER Auf der Insel Sorna haben einige Dinos überlebt.  USA 97     155 Min./ OL 116 ü22.50  m Wh. 0.55 Uhr  Trickreicher Trip
 20.15   

 SUPER RTL 

Der Räuber Hotzenplotz    KINDERABENTEUER nach dem Buch von Otfried Preußler.   D 06   (Wh. am 7.5.)    120 Min./OL 89 ü22.15 Ein herrlicher Spaß

 OL 116 

    

Daheim in den Bergen: Die Zweit-
geborenen {|} DRAMAREIHE Lisa überdenkt ihre Zukunftspläne 

„Ich bin schwanger und du bist der Vater“, über-
rumpelt Lisa Huber (Theresa Scholze, M.) Flori-
an Leitner. Der ist begeistert, will gleich heira-
ten. Ihre große Schwester Marie (Catherine
Bode, r.) hat zwar mit Georg, dem erstgeborenen 
Leitner-Sohn, auch ein Kind. Aber sie sieht ihre 
Zukunft auf der geerbten Alp – mit Lisa. 
TV MOVIE MEINT  Die Weichen für neue Entwick-
lungen werden gestellt: Die Reihe entwickelt 
sich geschickt weiter. Nächster Film der Reihe 
am 12.5.      90 Min. ü21.45

 m Wh. 1.25 Uhr  
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Spaß
●

Action Gefühl
●●

Spannung
●

Anspruch

Freud und Leid vor schöner Naturkulisse

lungen werden gestellt: Die Reihe entwickelt Nächster Film der Reihe 
Wh. 1.25 Uhr  

D 23    R Markus Imboden D Thomas Unger, Florian Panz-

ner, Christoph M. Ohrt, Judith Toth, Nadja Sabersky   

Physikstudentin Zoey Davis (Taylor Russell, M.) erhält eine anonyme Einladung zu einem Escape-Room-Spiel. Der Erste, der die Rätsel löst und aus dem geschlossenen Raumsystem entkommt, erhält satte 10.000 Dollar. Und so findet sich Zoey mit fünf weiteren Mitspielern wie dem Börsenbroker Jason 

Walker (Jay Ellis, l.) und der Armeeveteranin Amanda Har-per (Deborah Ann Woll, r.) in einem „Ausbruchszimmer“ wieder. Was die Gruppe noch nicht weiß: Die Räume stecken voller tödlicher Fallen, die zu-schnappen, wenn die kniffli-gen Rätsel nicht schnell genug gelöst werden. 

TV MOVIE INFO  War ursprünglich als Start einer Trilogie geplant. Weil aber die Fortsetzung „No Way Out“ 2021 hinter dem Erfolg des ersten Schockers zu-rückblieb, ist noch unklar, ob der angedachte dritte Film wirklich noch gedreht wird.      125 Min./OL 89 ü22.20
 m Wh. 0.35 Uhr  

USA/SAFR 19   O Escape Room  R Adam Robi-
tel D Logan Miller, Tyler Labine, Nik Dodani, 
Russell Crous, Bart Fouche, Jessica Sutton, 
P. Hampshire  FSK Gekürzte Ab-12-Fassung 

Escape Room    HORROR-THRILLER Ausgeklügelt und echt perfide: Sechs Kandidaten 

müssen um ihr Leben rätseln – Pro7 zeigt eine leicht gekürzte Fassung

PROPROPRO
SIEBENSIEBENSIEBEN

...

In einem Rätselwürfel entdeckt Zoey 
die Einladung zu dem Todesspiel  

Mörderische Hitze: Im ersten Raum  
geraten die Kandidaten ins Schwitzen 

Alles steht Kopf: Die Spieler landen in 
einer Bar, in der der Boden wegbricht

Das schwarze Quadrat    {|} KOMÖDIE Diebe landen unter falscher Identität auf 
einem Kreuzfahrtschiff – und sitzen in der Klemme

Das wertvolle Gemälde ist schnell geklaut, das 
Treffen am Hafen aber platzt. Kunstdieb Vin-
cent (Bernhard Schütz, l.) und sein Komplize 
Nils (Jacob Matschenz, r.) überfallen zwei Pas-
sagiere und gehen unter deren Identität auf 
ein Kreuzfahrtschiff: Als Imitatoren von Bo-
wie und Presley müssen sie nun täglich im 
Showprogramm auftreten. Bald werden die 
Kollegen misstrauisch, und eine dubiose Mit-
reisende (Sandra Hüller) nimmt sie aufs Korn.  
TV MOVIE MEINT  Vexierspiel mit gutem Humor, 
einer Prise Satire, prima Timing und einem 
spielfreudigen Ensemble.        95 Min. ü21.50 

D 21 (Zweikanal)    R Peter Meister D Victoria Trauttmans-

dorff, Christopher Schärf, Pheline Roggan, Wolfgang Pack-

häuser, Tobias van Dieken, Mathias Renneisen, C. Ehrich   

ARTEARTEARTE
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Spaß
●●●

Action Erotik Spannung
●

Anspruch

Mit leichter Hand inszeniert, prima Unterhaltung

ABSTRAKTE KUNST Das Bild im Film ist das Gemälde Schwarzes Quadrat Auf Weißem Grund von Kasimir Malewitsch (1879 – 1935).Heute hängt es in der Tretjakow-Galerie in Moskau. Eine größere Version wird ebenfalls dort ge-zeigt. Zwei weitere Varianten be-finden sich in St. Petersburg.  

FILMFACTSNICHT DER LETZTE SCHREITaylor Russell (29, kl. Foto)sagt über den Scho-cker: „Ich habe davon ge-träumt, Filme wie diesen zu drehen.“ Dabei verlangte ihr die Rolle viel ab: „Es gibt viele Stunts, ich musste rennen, hecheln, schreien und brül-len. Es war ein physischer Marathon – eine coole Her-ausforderung.“ Russell blieb dem Genre treu: Es folgte „Escape Room 2“ (2021) und das Horrordra-ma „Bones and All“ (2022). 

Spaß Action
●

Erotik Spannung
●●●

Anspruch

Mordsspannender und einfallsreicher Schocker

Mordsspannender und einfallsreicher Schocker

Die Film-Tipps des Tages         von
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mer knapper und teurer werden, ent-
stehen für Werbungtreibende neue 
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erreiche ich effi  zient zukünft ig mei-
ne Zielgruppen? Welche reichwei-
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Scannen Sie den QR-Code 
für nähere Infos zur 
Audience-Profiling-Studie.


