
KOCH-REZEPTE AUS ALLER WELT FÜR DIE OHREN.



▪ Im neuen Podcast 
nimmt  seine 

Hörer*innen in jeder Folge mit auf eine kulinarische Reise. 

▪ Olaf Deharde ist und 
. Er hat sich mittlerweile durch alle 

Kontinente und ca. probiert und gekocht.

▪ Ob italienische Klassiker wie Carbonara und Bolognese oder die 
perfekte Harmonie von Gewürzen und Aromen in der 
thailändischen Küche – jede Podcast-Folge lässt die 

!

▪ Unser Podcast bietet das für Ihre Themen:



: Pad Thai

: Paella

: Carbonara

: Hummus

: Kimchi

: Wiener Schnitzel

Vorbehaltlich Änderungen.



▪ Nutzen Sie das absolut native Podcast-Umfeld für die Präsenz Ihrer 
Brand und werden Sie 
des neuen 

 Podcasts.

▪ Die Einbindung erfolgt als , 
diese wird vom Host Olaf Deharde persönlich eingesprochen. 
Mehr als 76% der Podcast-Hörer*innen finden diese Ads 
besonders ansprechend.

▪

Mehr als 53% der Podcast-Hörer*innen geben an schon einmal 
eine Website auf Grund einer Podcast-Empfehlung besucht zu 
haben und mehr als 20% haben ein Produkt gekauft. 

Quelle: Podcast Umfrage 2022 OMR



▪ Native Inszenierung Ihrer Produktinformationen durch den Host.

▪ Host Olaf Deharde schlägt eine Brücke zu Ihren Inhalten, indem er 
bspw. eine passende Anekdote aus seinem Leben erzählt.

▪ Auf Wunsch platziert der Host einen durch Sie definierten Call to 
Action im Podcast.

▪ Wir binden gern Ihre Ziel-URLs oder Promo-Codes in den 
Shownotes der Folge ein.



Platzieren Sie als 

Ihre 

im Anschluss an die 
Content-Strecke!

Umsetzung in LECKER Ausgabe #11/2023 | EVT: 13.10.2023
Unverbindliche Anmutungsbeispiele. Die redaktionelle Unabhängigkeit bleibt unberührt.



▪ Auf dem Instagram Account von LECKER teasern wir 
ausgewählte Rezepte aus dem Podcast in 

 an. Außerdem verweist die Redaktion in 
 auf die aktuelle Podcast 

Episode. Dabei wird Ihre Brand jeweils als 
hervorgehoben.

▪ Die Instagram Feed-Posts werden von unserem Native 
Editor Team im 

aufbereitet und fügen sich so 
besonders nativ in den Account ein.

▪ Auf Ihre 3 Instagram Feed-Posts garantieren wir Ihnen 
eine Reichweite von .

*Die redaktionelle Unabhängigkeit bleibt unberührt. 
Das Absetzten der Instagram Storys wird dem Kunden nicht geschuldet.







LECKER ist kulinarischer Lifestyle und 
führt den Trend der unkomplizierten 
Küche mit Genuss und Leidenschaft 
auf jeder Seite fort. Frisches und 
großzügiges Layout mit lebendigen 
Fotos macht Appetit und gute Laune. 
LECKER ist FOOD FUN

LECKER-Leser*innen sind urban, 
unkonventionell, Food-Trend-Lovers, 
unternehmungslustig 
und achten auf gute Qualität.
▪ Frauen, 20-49 Jahre
▪ Ø HHNE 3.903 €
▪ 70% haushaltsführend

Kulinarischer Lifestyle: Crossmedial 
und trendy
Unique Leader: Format, Layout, 
Foodstories
Trendsetter – LECKER Leser*innen 
sind early adopter und neugierig auf 
Neues
Höchster Abo-Anteil im Segment: 
Stabile Leistung, hohe Leser-Blatt-
Bindung, high Involvement

36.248 verk. Exemplare
20.203 Abo Exemplare
0,42 Mio. Leser*innen
17,21 Mio. PIs
8,21 Mio. Visits
4,9 Mio. Unique User
> 780.000 Facebook-Fans
> 1.150.000 Pinterest-Follower
> 254.000 Instagram-Follower

Quellen: MA 23 Presse II, IVW II/2023, IVW 2023-06, AGOF 2023-03, Facebook, Instagram, 
Pinterest Stand 2023-07



Das Erfolgsgeheimnis von LECKER.DE 
sind kulinarische Genüsse, exzellente 
Food-Fotografie, Kochschulvideos und 
köstliche Gerichte zum Kochen mit 
einer Erfolgsgarantie. 

LECKER.DE-Leserinnen genießen das 
Leben und gutes Essen, sind 
Familienmenschen und interessiert an 
Sport, Kultur und Fotografie.
Ø 20-49 Jahre
73% sind weiblich 
73% HHNE >2.000€

die Rezept-Plattform für garantierten 
Genuss
Innovative Food-Videos & 
hochwertige Bildsprache
Mit aktuellen Food-Trends am Puls der 
Zeit
Digital, Social, Print –  
360° Konzepte

17,21 Mio. PIs
8,21 Mio. Visits
4,9 Mio. Unique User
> 770.000 Facebook-Fans
> 1.160.000 Pinterest-Follower
> 255.000 Instagram-Follower

Quellen: IVW 2023-06, AGOF 2023-03, Facebook, Instagram, Pinterest Stand 2023-07
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