
Egal, ob im digitalen Magazin oder 
in den sozialen Netzwerken –
HAPPINEZ macht es sich zur 
Aufgabe, die Userinnen zu inspirieren 
und zu entschleunigen. 

Die Userinnen von HAPPINEZ leben 
besonders achtsam, sind 
anspruchsvoll und möchten inspiriert 
werden. Für ein glückliches und 
harmonisches Leben. 

▪ Website: 80% weiblich 
▪ Social: 90% weiblich

▪ Die Premium Brand für ein 
achtsames Leben 

▪ Intensive Interaktion mit den 
User/innen 

▪ Mindfulness als klarer USP 

▪ 29.995 Unique User 
▪ 35.364 Visits 
▪ 89.929 Page Impressions
▪ 211.562 Facebook Fans 
▪ 112.000 Instagram Follower
▪ 12.600 Pinterest Follower 
▪ 20.000 NL-Abonnent/innen 
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