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ZIELGRUPPE

KONZEPT

Mit ,So is(s)t Italien” werden

qualitatsbewusste italienaffine
Leser:Innen erreicht, die grof3en Wert

auf ein genussvolles Leben legen und
die auch zu Hause gern ein Stick
ltalien erleben. Das Kochen von
Pasta, Risotto etc. mit den besten
Zutaten gehdrt dabei ebenso dazu
wie ein guter Wein oder Inspiration

fur Reiseziele

FACTS

= Copypreis: 6,50 €

= Erscheinungsweise: 6x jahrlich
= Heftformat: 210 x 297 mm

= Anzeigenpreis: 10.820 €

= Verkaufte Auflage: 31.331 Ex.!

So is(s)t Italien-Leserinnen

reisen gerne nach ltalien und sind
wahre Genussmenschen,

for die Qualitat und ein
angenehmer Lebensstil etwas
kosten darf.

@ 40-60 Jahre

2 Personen-Haushalte
Berufstatig mit hohem
Einkommen

UsPsS

MarkifGhrer der deutschsprachigen
Foodmagazine zum Thema ltalien
Sehnsucht nach Dolce Vita bedeutet
high involvement.

Hoher Anspruch an Qualitat und
Asthetik bei Rezepten und Fotografie
fir eine Premium Zielgruppe
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