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BAUER ADVANCE

DIE MACHT

MIT PRINTVWERBUNG
FUHLEN SIE MEHR.

Haptik und Sinneserlebnis

Die physische Berihrung von Printmaterialien

kann eine fiefere emotionale

Verbindung herstellen und die Botschaft
nachhaltiger im Gedéichtnis verankern.

Produktproben helfen bei der

Kaufentscheidung und werden lange

erinnert. Beilagen werden von

45% aufgehoben und von 37% an
potenziell Inferessierte weitergegeben.

DIGITAL DETOX

VWARUM PRINTWERBUNG
DIE RETTUNG VOR DEM BILDSCHIRM-
WAHNSINN [ST.

Mehr Me-Time: Der digitale Ausstieg
gehérte zu den Vorsditzen fir 2023
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Wollen Planen
Bildschirmzeit einen Digital

reduzieren

Zeitschriftenleser sind bei der Nutzung
besonders entspannt

Zeschrit 0%

IM FOKUS DER

KEINE AD-BLOCKER UND
KEIN SECOND-SCREEN.

Zeitschriften werden sehr fokussiert
und héufig ohne Nebentdtigkeit genutzt.
Beim Lesen einer Zeitschrift
konzentrieren sich 70% voll auf
den Inhalt und vermeiden
Nebentatigkeiten wie bspw. die Second-
Screen-Nutzung. Hingegen geben
64% an, wihrend des
TV-Schauens mit dem Tablet,
Smartphone oder Desktop-
Computer ins Internet zu gehen,
um dort andere Dinge zu erledigen
(= Second Screen Nutzer). 43% nutzen
einen Second Screen hauptséchlich,
wenn Werbung lcuft.

LANGER UND

WIE PRINTANZEIGEN DIE
LESEDAUER DOMINIEREN.

Anteil der tatséichlich mit Werbung
verbrachten Zeit
12%

3%

Social Media v Zeitschriften

Zeitschriften werden
intensiv gelesen:

Ein Spielfilm davert

eine Zeitschrift



CONTENT

WARUM PRINTWERBUNG IM
PERFEKTEN UMFELD ERSTRAHILT.

Die Einpragsamkeit von Werbung steigt
deutlich durch thematisch passende Umfelder

S

Werbung ferbur
ohne Kanfext  mit Koniext

Mit zunehmender Verweildauer auf
den redakfionellen Inhalten steigt auch
die Werbewirkung der dort
platzierten Anzeigen.

FUR JEDE ZIFIGRUPPE DER
PASSENDE WERBETRAGER.

Unabhéngig von Alter oder
Geschlecht werden Zeitschriften
gelesen: Mehr als die Hlfte der Digital
Natives liest gedruckte Zeitschriften — in
der Gesamtbevélkerung sind es fast

drei Viertel.

Anteil Zeitschriftenleser je Alterssegment
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Deutschen Deuvschen Dsmschen Deuvschen
zwischen nter
14 und 19 40 60 60

Schon 73% der Kinder lesen
wéchentlich Zeitschriften. 9%
nutzen Werbung im Medium, um Wiinsche
bei ihren Eltern zu duBern.

2023 I, Bass: 14Joheen //
Kincr Meckion Moricr 2023, Basis: Kinder zvischen 4 und 13 Jahren
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PRINT-LESFR SIND KONSUMFAHIG
UND KAUFKRAFTIG.
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44% der Print-Leser verfigen ber
ein HHNE von 3.500 € und mehr.
Unfer den Infensivnutzern der
verschiedenen Medien hat Print den gréfiten
Anteil an Personen mit dem héchsten
frei verfigbaren Einkommen
(ab 750 € im Monat). Zudem haben
Print-Infensivnutzer eine besonders
ausgeprdgte Markenorientierung.
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FAST SO GIAUBWURDIG
WIE DIE BESTEN FREUNDE.

Marken, die auf Printwerbung setzen,
profitieren vom glaubwiirdigen Umfeld.
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MENSCHEN, DIE FUR PRINT-
MEDIEN BEZAHLEN HABEN
EINE HOHERE WERTSCHATZUNG
FUR DEN INHALT.

Die Bereitschaft, Geld fir hochwertige
Zeitschriften auszugeben, schafft eine
Umgebung, in der Printwerbung als
integraler Bestandteil der Gesamtqualitét
wahrgenommen wird, was ihre
Uberzeugungskraft erhaht.

In Deutschland werden pro Jahr
MEHR ALS 1 MILLIARDE
Publikumszeitschriften gekauft.
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EIN PERFECT MATCH — PRINT
IST DER BOOSTER IN JEDER
MEDIASTRATEGIE UND DARF
IMMIX NICHT FEHLEN.

Personen mit Kontakten zu ...
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Markenkenr Mitiehwerte aus




