INSPIRIEREND STATT OPTIMIEREND

KONZEPT ZIELGRUPPE .

Egal, ob im digitalen Magazin oder Die Userinnen von HAPPINEZ leben happinez

in den sozialen Netzwerken — besonders achtsam, sind o S oo
HAPPINEZ macht es sich zur anspruchsvoll und méchten inspiriert

Aufgabe, die Userinnen zu inspirieren werden. Fir ein gluckliches und

und zu entschleunigen. harmonisches LeEen. PllogE-TIORE: SOHBN

Uber Nacht

» Website: 80% weiblich
= Social: 90% weiblich

happinez

FACTS usps f s xn \ Fe‘ngS;IuiYiPPS'UrdeinSch\uﬂlmmer
18.943 Unique User = Die Premium Brand fir ein
23.435 Visits . achtsames Leben
58.259 Page Impressions = |ntensive Interaktion mit den

211.205 Facebook Fans
113.000 Instagram Follower
12.600 Pinterest Follower
20.000 NL-Abonnent/innen

User/innen
= Mindfulness als klarer USP

BAUER ADVANCE



	Folie 1: Inspirierend statt optimierend

